
MEDIA KIT - ZEVISIONARY
2020 - V4

Maj le 26/05/2020



2 SITES D’INFOS 
SPÉCIALISÉS  

ET RECONNUS
s’unissent pour produire des contenus ambitieux  
avec les annonceurs de l’IT et de l’innovation et  

du Future of Work   
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Savoir faire résonner un contenu  
est un art



CHARTE ÉTHIQUE ET PROFESSIONNELLE
Nous sommes des médias indépendants et notre contenu est 
libre d’influences  

Nos reportages sont neutres et factuels, et non partisans 

Parler aux professionnels est notre métier, depuis toujours  

Nous pratiquons le marketing du bouche à oreille, avec éthique et 
responsabilité 

Nous sommes des praticiens des high tech, de l’IT et des télécoms 

Nous travaillons avec des entreprises responsables et 
respectueuses de l’environnement  

Notre sens de l’éthique est non négociable 

La transparence est notre ligne de conduite 

Notre but est de produire des contenus de qualité dont l’angle est 
propre à faire jaillir de nouvelles idées sur la base d’informations 
vérifiées, croisées et validées 

Le "backlinking" et le contenu SEO ne font pas partie de notre 
vocabulaire 

Nous parlons exclusivement des sujets qui nous sont proches



POURQUOI UN MEDIA KIT ?
En moyenne un site B2B fait moins de 
50 visites par jour*  

Créer du contenu est un métier à part 
entière, nous vous faisons profiter 
de notre savoir-faire 

Créer du contenu ne suffit pas/plus, il 
faut créer une Expérience de Contenu 

On ne décrète pas une communauté, 
elle se construit et se fédère dans la 
durée  

Savoir faire résonner un contenu est 
aussi un métier art 
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Zevillage et Visionary Marketing 
offrent à eux deux 41 ans 
d’expérience dans ce métier  
du contenu et de l’influence en IT 
et innovation.
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DES SITES PIONNIERS DE L’INTERNET 
 
Zevillage créé en 2004 & Visionary Marketing en 1996 

parmi les nombreux médias qui ont parlé de nos travaux 

DES MEDIA INFLUENTS SUR LES RESEAUX SOCIAUX

ZEVILLAGE ET VISIONARY MARKETING 

http://zevillage.net/pressbook 

http://vismktg.info/pressbook 
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http://zevillage.net/pressbook/
http://vismktg.info/pressbook


42 étapes du 
Tour de France  
du télétravail
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30 000 à 33 000  
visiteurs / mois 
45 000 à 46 500  

pages vues / mois 
360 000 à 400 000  

visiteurs / an 6 000 
abonnés à la 
newsletter 

hebdo
+100  

podcasts

Visionary 
Marketing Zevillage

2000 articles en 
français 

700 articles en 
anglais

200 videos 
950 abonnés

22 400 Twitter 
24 500 Linkedin 
4 000 Facebook

15 200 Twitter 
4 000 Linkedin 
7 600 Facebook

35 000 à 40 000  
visiteurs / mois 
53 000 à 60 000  

pages vues / mois
15 300 

abonnés à la 
newsletter 

hebdo2 100  
articles  

en français
9 500 

apprenants  
MOOC

2 %

67 %

31 %
mobile
desktop
tablette

3 %

64 %

33 %
mobile
desktop
tablette

NOMBREUSES DISTINCTIONS  
 
médias sociaux  
influence  
SEO
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COMMENT DÉCRIRE NOS COMMUNAUTÉS

8

Visionary Marketing attire une 
audience à la frange des métiers 
de la vente et du marketing et de 
la technologie (IT). Du fait de sa 
ligne éditoriale, son lectorat est 
qualitatif et orienté quasi 
exclusivement B2B (ou B2C2B), 
il est issu des grandes entreprises 
et entreprises moyennes

Zevillage regroupe une communauté 
hybride RH, marketing, 
communication et immobilier sur les 
thèmes du Future of Work et de 
l’innovation liée au travail et aux 
organisations. Sa ligne éditoriale 
rassemble autour d’elle des 
professionnels du B2B, des grandes 
entreprises et entreprises moyennes

Evaluation des 2 sites sur la base statistique LinkedIn sur les pages d’entreprises des 2 sites. Une évaluation plus précise de nos audiences, sur la base d’un questionnaire en ligne est en projet
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1-SPONSORING
Profitez de deux communautés 

fédérées et de qualité
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MODES DE SPONSORING POSSIBLES
PODCASTS ou VIDEOS 
(mode "host-read") 

Le présentateur lit un texte  

Ex: "ce numéro du podcast Zevisionary 
est sponsorisé par … fournisseur de 
solutions de …" au début du podcast 
après le générique. Puis le podcast 
démarre

 SPONSORING DES SITES 
Vous apparaissez avec votre 
logo sur nos deux sites "avec 
le concours de" ou "sponsorisé 
par …", "propulsé par …" sur 
une ou plusieurs 
rubriques, ou l’intégralité 
du site, sous forme de 
mention avec votre logo 
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Tous nos podcasts et videos 
sont repris sur nos sites et nos 

comptes médias sociaux et 
souvent repartagés par nos 

réseaux (cf. à gauche)
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2-CONTENUS 
POUR L’IT, 

L’INNOVATION ET LE  
FUTURE OF WORK

En mode "confluence" 
influence comprise
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MODES DE CONTENUS POSSIBLES
CAHIER DE TENDANCES  

Un ensemble de billets thématiques sur 
une tendance (publiés sur l’un ou l’autre 
site en fonction des sujets)  

Un eBook rassemblant ces articles 
(éditorialisés pour l’occasion) et mis en 
page dans un livre électronique au format 
pdf (cf. exemples) 

LES DOSSIERS THÉMATIQUES 

Nous créons un dossier sur la base 
d’articles réguliers (ex : 1 toutes les 
semaines), thématiques et publiés sur les 
deux sites (en fonction des sujets retenus)

12
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TYPES DE CONTENUS POSSIBLES
LES LIVRES BLANCS  
(pas tout blancs) 

Nous choisissons un thème avec vous 
en fonction de votre/vos métiers en 
préemptant une catégorie ou une 
problématique 

Nous l’orientons avec un angle 
marketing du bouche à oreille et un 
concept graphique original (à choisir 
dans un éventail de propositions) 

Possibilité de réaliser des livres blancs 
augmentés (cf. ci-contre)
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AGRÉMENTÉS EN OPTION 

- Études originales en quantitatif 
ou qualitatif  

- Infographies  

- Chatbots  

- Analyses en profondeur 

- Interviews d’experts  

- Dispositifs originaux 

CONFLUENCE, subst. fém. 
(du bas latin confluentia) 

Contenu & Influence : contenu de 
qualité partagé et amplifié par des 
experts reconnus de leurs secteurs
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CRÉATION DE PODCASTS AUDIO OU VIDEO
PODCASTS AUDIO ou VIDEO 

Hébergés chez Zevillage ou Visionary 
Marketing  

Ou sur vos espaces 

Ou les 2 

Pendant les événements 

…

14

Partages sur nos comptes LinkedIn et 
reprise par nos réseaux



Interviews que nous pouvons réaliser pour placement dans la presse, avec contenu riche, video, podcasts, transcriptions, 
éditoriaux, professions de foi, tribunes libres … Nous orientons les contenus pour maximiser l’impact, apporter notre touche et 
offrir un cadre multimédia de haute qualité sous forme de "social media releases"  (Communiqués de presse augmentés)
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3-ÉTUDES ET 
MONOGRAPHIES

En mode "confluence" 
influence comprise
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ETUDES & MONOGRAPHIES
Cadrage des études et "desk-
research" 

Conception des questionnaires et/ou 
des guides d’entretien en profondeur 

Sélection et recrutement d’experts, 
d’influenceurs 

Proposition de panels et gestion des 
quotas

NOS ETUDES 

Sont réalisées dans  
le respect de la  
méthodologie marketing 
que nous pratiquons depuis 
toujours et présentées de  
manière à maximiser l’impact  
au travers de nos techniques de 
marketing du bouche à oreille 

17

En anglais et/ou en français,  avec 
possibilité d’études dans le monde entier et 

combinaison avec nos autres produits

un exemple concret, voir https://vismktg.info/hootbaro avec HootSuite

https://vismktg.info/hootbaro
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WEBINAIRES EN PRÉSENTIEL ET À DISTANCE
Nous organisons  
vos webinaires 
sur les sujets de l’IT,  
de l’innovation,  
des usages et du Future  
of Work et 
apportons notre  
savoir-faire pour  
la structuration du 
contenu, l’animation 
et la diffusion la plus 
large possible dans une 
logique de "confluence"
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Notre partenariat avec Aressy (groupe 
Epoka), nous permet d’organiser des 
événements en présentiel retransmis  
en direct depuis le KUBE en plein centre 
de Paris 



ANNEXES
Notre approche et notre charte éthique
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“Personne ne lit 
vos livres blancs 
… 
quand ils sont  
tout blancs”




